
Najbardziej opiniotwórcze media

Gazeta Wyborcza zosta³a liderem rankingu najbardziej opiniotwórczych mediów w pierwszej
po³owie 2006 r., drugie miejsce zajê³a Rzeczpospolita, a trzecie - ¯ycie Warszawy, do których
zbli¿a siê Dziennik. Zwyciêstwo w swoich kategoriach odnie¶li tak¿e: Radio ZET, TVN i Onet.pl ?
wynika z raportu Instytutu Monitorowania Mediów za I po³owê 2006 r. Raport oparty jest na
analizie 29367 przekazów mediowych (wycinków prasowych, programów radiowych i
telewizyjnych), w których pojawia³y siê odniesienia do innych mediów. Dziennikarze powo³ywali
siê w nich na wiadomo¶ci z innych ¼róde³ 37144 razy (15486 razy w prasie, 14050 w telewizji i
7608 w radiu).

W pierwszych miesi±cach 2006 r. najczê¶ciej przytaczano doniesienia Gazety Wyborczej (7818
razy), która wyprzedzi³a Rzeczpospolit± o 1181 materia³ów. W badanym okresie Gazeta
Wyborcza wygrywa³a w zestawieniu czterokrotnie, a Rzeczpospolita ? tylko dwa razy. W
analogicznym czasie w 2005 r. lepsza by³a równie¿ Gazeta Wyborcza. Trzecie miejsce w
zestawieniu zajê³o ¯ycie Warszawy. W maju dziennik ten awansowa³ na drugie miejsce rankingu
najbardziej opiniotwórczych mediów, dziêki licznym powo³aniom zwi±zanym z doniesieniami o
wspó³pracy ksiê¿y z SB. ¯ycie Warszawy w czerwcu wyprzedzi³ Dziennik, który mimo
niedawnego debiutu rynkowego (18 kwietnia) zdo³a³ zaj±æ czwarta lokatê w¶ród najbardziej
opiniotwórczych mediów w Polsce.  
Wiêkszego znaczenia nabra³y te¿ gazety ekonomiczne ? Puls Biznesu i Gazeta Prawna. W I
po³owie 2006 r. zajê³y one odpowiednio pi±te i szóste miejsce w rankingu, (dla porównania: w
pierwszych miesi±cach 2005 r. zajê³y trzynaste (PB) i dwunaste (GP) miejsce). Rywalizacjê
tabloidów po sze¶ciu miesi±cach 2006 r. wygra³ Fakt, pokonuj±c Super Express ró¿nic± 154
publikacji. Natomiast w¶ród tygodników opiniotwórczych pierwsze miejsce zaj±³ Newsweek,
wyprzedzaj±c Wprost i Politykê.
Najchêtniej cytowane media by³y zwykle przywo³ywane w przegl±dach prasy, a tak¿e w
kontek¶cie polskiej polityki oraz ekonomii, rynku i finansów. Spo¶ród afer i spraw bie¿±cych
najwy¿ej w klasyfikacji tematów powo³añ znalaz³y siê: afera zwi±zana ze wspó³prac± ksiê¿y z SB,
sprawy zwi±zane z PZU (m.in. prywatyzacja spó³ki, powo³anie nowego prezesa), lustracja Z.
Gilowskiej i ogólnie temat lustracji, tragedia w Katowicach, sprawa dymisji A. Urbañskiego oraz
afera zwi±zana z A. Mikoszem.

Najbardziej opiniotwórcze media 1 of 1


