
Kampania Lancera

Ruszy³a kampania reklamowa  nowego modelu Lancer sedan, realizowana dla Mitsubishi przez
agencjê Schulz.

Rozpoczête w³a¶nie dzia³ania marketingowe s± zwi±zane z niedawnym debiutem modelu Lancer
na polskim rynku i s³u¿± wzmocnieniu ¶wiadomo¶ci marki w¶ród polskich klientów. Kwietniowa
kampania obejmie reklamy w telewizji oraz w prasie. W najwiêkszych stacjach ogólnopolskich
zostanie wy¶wietlony 30 - sekundowy film reklamowy. Natomiast layouty prasowe uka¿± siê w
prasie codziennej, tygodnikach opinii oraz magazynach lifestylowych. Zakres dzia³añ agencji
Schulz obejmuje kreacjê layoutów prasowych oraz adaptacjê i produkcjê spotu telewizyjnego.
Nadzór nad projektem prowadz± Krzysztof Tkaczyk ? dyrektor kreatywny, Jan Sikora ? senior art
director, Agnieszka Ko¼mic ? junior art director, Piotr ¯arczyñski ? copywriter oraz Andrzej
Kapera ? senior account executive. Media do kampanii zaplanowa³ i zakupi³ dom mediowy MPG.
Mitsubishi Lancer zadebiutowa³ w Polsce w listopadzie 2007 roku. Obecnie samochód jest
dostêpny w polskich salonach w wersji - Sports Sedan. MMC Car Poland ? polski przedstawiciel
koncernu Mitsubishi, planuje w tym roku premiery kolejnych generacji tego modelu. Dzia³ania
reklamowe, zwi±zane z wprowadzeniem nowych modeli aut z rodziny Lancer, maj± byæ
realizowane przez ca³y 2008 rok.
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