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Filozofi± biznesu bêdzie globalizacja, ale z zachowaniem specyfiki regionalnej. W regionach
trzeba szukaæ ¼róde³ inwencji, które powinny stanowiæ g³ówny materia³ do przemy¶leñ w procesie
projektowania produktów i us³ug oraz nowych potrzeb przez np. zespo³y zadaniowe, czy te¿ inne,
specjalnie powo³ywane do tego celu zespo³y twórców, kreatorów i ekspertów. Bowiem szeroko
pojêta kultura jest dla metamarketingu wrêcz niewyczerpaln± kopalni± pomys³ów, inwencji,
skojarzeñ i wszelkich tych dzia³añ twórczych w marketingu, które prowadz± prost± drog± do
sukcesu.
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